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ABSTRAK

Irwan  Komori Sanjaya. NRP. 1423014087. PENGGAMBARAN
MASKULINITAS LAKI-LAKI DALAM IKLAN ROKOK GUDANG GARAM
SIGNATURE VERSI DARTS

Iklan rokok Gudang Garam Signature versi Darts merupakan iklan
dari bentuk promosi produk rokok Gudang Garam Signature yang
ditayangkan pada tahun 2017. Iklan ini menceritakan tentang seorang laki-
laki maskulin. Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana
penggambaran maskulinitas laki-laki dalam iklan rokok Gudang Garam
Signature versi Darts digambarkan lewat serangkaian tanda. Maskulinitas
adalah nilai yang memiliki pengaruh kondisi atau keadaan lingkungan yang
banyak dijadikan sebagai ukuran kejantanan dan dalam semua budaya yang
berhubungan dengan tampilan laki-laki pada umumnya. Metode analisis
Semiotika Charles Sanders Peirce digunakan untuk meneliti tanda yang
menggambarkan maskulinitas laki-laki dalam iklan rokok Gudang Garam
Signature versi Darts.

Melalui tanda-tanda yang muncul dalam iklan rokok Gudang
Garam Signature versi Darts, peneliti menemukan bahwa penggambaran
maskulinitas laki-laki dalam iklan rokok Gudang Garam Signature versi
Darts adalah seorang laki-laki superior di masyarakat publik.

Kata Kunci : Analisis Semiotik, Maskulinitas, Iklan Rokok
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ABSTRACT

Irwan Komori Sanjaya. NRP. 1423014087. DEPICTION OF MALE
MASCULINITY IN GUDANG GARAM SIGANTURE CIGARETTE
ADVERTICEMENT VERSION OF DARTS

The Gudang Garam Signature cigarette advertisement version of
Darts is an advertisement for the Gudang Garam Signature cigarette
product promotion that was aired in 2017. This advertisement tells about a
masculine man. This study aims to see how the portrayal of male
masculinity in Gudang Garam Signature advertisement for the Darts
version is illustrated by a series of signs. Masculinity is a value that has an
influence on conditions or environmental conditions that are widely used as
a measure of virility and in all cultures related to the appearance of men in
general. Charles Sanders Peirce's Semiotics analysis method is used to
examine signs that describe male masculinity in the Darts cigarette version
of Gudang Garam Signature.

Through the signs that appear in the Darts Gudang Gudang
Garam cigarette advertisement, the researchers found that the portrayal of
male masculinity in the Gudang Garam Signature cigarette advertisement
by Darts was a superior man in the public community.

Key Word : Semiotics Analysis, Masculinity, Cigarette Adverticements
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