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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa preferensi media 

pada keluarga di Surabaya berbeda-beda. Perbedaan ini dipengaruhi oleh usia dan 

pendidikan terakhir seperti yang ada pada tabulasi silang. Media yang menjadi 

pilihan pertama ayah adalah media elektronik khususnya televisi. Saluran televisi 

yang paling sering ditonton ayah adalah Indosiar pada acara pertandingan bola. 

Ayah yang paling banyak menggunakan media elektronik berusia lebih dari 55 

tahun dengan pendidikan terakhir SMA/SMK. 

 Pilihan pertama ibu adalah media elektronik khususnya televisi. Saluran 

televisi yang sering ditonton ibu adalah RCTI terutama sinetron Cinta yang 

Hilang dan sinetron Dunia Terbalik. Ibu yang banyak menggunakan media 

elektronik berusia 35-44 tahun dengan pendidikan terakhir SMA/SMK. 

 Media online menjadi pilihan utama anak pertama terutama media sosial 

YouTube. Video yang sering ditonton anak pertama adalah video tren terbaru, 

video mengenai klip musik lagu terbaru, video pertandingan bola, video game, 

video mainan squishy, video makeup tutorial, dan video prank yang lucu. Anak 

pertama yang sering menggunakan media online berusia lebih dari 22 tahun 

dengan pendidikan terakhir SMA/SMK. 

 Anak kedua juga sering menggunakan media online terutama media sosial 

YouTube. Video yang sering ditonton anak kedua pada media sosial  Video yang 
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sering ditonton anak kedua pada media sosial YouTube adalah video tren, video 

YouTuber seperti Majelis Lucu Indonesia, dan video animasi dari film Frozen 

terutama karakter Elsa. Media online sering digunakan anak kedua yang berusia 

8-12 tahun serta yang pendidikan terakhirnya SD. 

 Sedangkan anak ketiga sering menggunakan media elektronik terutama 

televisi pada saluran SCTV dan MNCTV. Acara yang ditonton pada saluran 

SCTV adalah sinetron Cinta Suci dan sinetron Siapa Takut Jatuh Cinta. 

Sedangkan acara pada saluran MNCTV yang sering ditonton adalah animasi Upin 

Ipin. Anak ketiga yang sering menonton televisi berusia 8-12 tahun dengan 

pendidikan terakhir SD.  

 

V.2. Saran 

 Peneliti memberikan saran mengenai preferensi media pada keluarga di 

Surabaya berupa saran akademis dan saran praktis. 

V.2.1. Saran Akademis 

 Dengan adanya penelitian ini diharapkan di masa yang akan datang akan 

ada penelitian yang lebih mendalam dengan menambahkan audience rating dan 

media exposure dari preferensi media pada keluarga di Surabaya sehingga bisa 

diketahui secara rinci durasi dan frekuensi dari masing-masing anggota keluarga 

dalam menggunakan media tersebut. Selain itu, penelitian ini juga masih bisa 

dikembangkan kembali dengan meneliti secara spesifik preferensi konten untuk 

masing-masing anggota keluarga. 
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V.2.2. Saran Praktis 

 Dengan adanya penelitian ini diharapkan bisa menjadi masukan bagi para 

media dalam mengembangkan kembali konten yang dibuat terutama untuk media 

cetak surat kabar dan majalah. Tujuannya adalah agar peminat terhadap media 

tersebut bisa meningkat. 
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