BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Pada sub bab ini peneliti menyimpulkan pembaca Suplemen
Khusus Persebaya mayoritas jenis kelamin laki-laki berusia antara 20
hingga 29 tahun, dengan tingkat pendidikan SMA, dan memiliki
pekerjaan sebagai wiraswasta, dan hasil dari perumusan masalah apa saja
motif pembaca Suplemen Khusus Persebaya di Koran Jawa Pos sebagai
berikut, motif informasi, motif integrasi dan interaksi sosial, motif
identitas personal, dan motif hiburan. Temuan selanjutnya, motif pembaca
yang menjadi suporter Persebaya yang paling tinggi dalam penelitian ini
yakni ,otif infornasi dan motif identitas pribadi, sedangkan motif pembaca
yang tidak menjadi suporter Persebaya yang paling tinggi dalam

penelitian ini yakni motif interaksi social.

V.2 Saran
V.2.1. Saran Akademik

Saran akademis untuk peneliti selanjutnya agar meneliti lebih
lanjut Suplemen Khusus Persebaya atau hal yang berhubungan dengan
fenomena komunikasi yang terkait dengan Persebaya dengan objek yang
berbeda seperti tingkat pengetahuan dan opini, sehingga akan ditemukan

perbedaan dan variasi skripsi dengan hasil yang lebih menarik.

V.2.2.  Saran Praktis
e Jawa Pos menambah wilayah yang akan diterbitkan Suplemen
Khusus Persebaya karena Suplemen Khusus Persebaya ini

hanya ada di kota Surabaya dan sekitarnya, sedangkan

79



80

supporter Persebaya tidak hanya berasal dari dalam kota
Surabaya saja.
Mempertahankan dan mengembangkan halaman-halaman yang

memiliki presentase terbesar untuk dibaca.
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