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ABSTRAK

PT. Jamu IBOE Jaya merupakan perusahaan pertama di
Indonesia yang bergerak dibidang industri Jamu/minuman
kesehatan. Bermodal dari pengalaman meracik jamu
perusahaan  ini  mengedukasikan  produknya  dengan
memodernisasikan jamu yang tidak pahit agar jamu dapat
diterima masyarakat, melalui produk minuman herbal IBOE
Natural Drink (IND) perusahaan bertujuan untuk memperluas
pasar disegala kalangan. Dalam membangun kekuatan produk
tersebut perusahaan mengambil langkah dengan memperkuat
promosi melalui iklan (advertisment) diberbagai media sosial,
serta melihat sikap konsumen terhadap merek (brand attitude)
dan memperkuat citra merek (brand image) terhadap produk
IND. Hal tersebut dilakukan perusahaan guna bertujuan untuk
memajukan produk minuman herbal IBOE Natural Drink.

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk menganalisis
pengaruh advertisement terhadap brand attitude melalui brand
image pada IBOE Natural Drink PT. Jamu IBOE Jaya di
Surabaya. Design penelitian yang digunakan dalam penelitian
ini adalah penelitian pengujian hipotesis kuantitatif. Metode
pengambilan data yang digunakan adalah metode survei yang
dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. Jumlah sampel
yang digunakan sebesar 130 responden. Teknik analisis data
dalam penelitian 1ni menggunakan Structural Equation
Modelling (SEM).

Kata Kunci: Advertisment, Brand Image, Brand Attitude.
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ABSTRACT

PT. Jamu IBOE Jaya is the first company in Indonesia
engaged in herbal medicine industry / health drink. Capitalized
from the experience of herbs meracik this company educate
their products by modemizing herbs that are not bitter for
herbal medicine acceptable to the community, through herbal
drink products IBOE Natural Drink (IND) company aims to
expand the market in all circles. In building the strength of the
products the company takes steps by streng thening promotion
through advertisement (advertisement) in various social media,
as well as seeing the attitude of consumers to brand (brand
attitude) and streng then brand image (brand image) of IND
products. This is done by the company to aim to promote the
product of herbal drink IBOE Natural Drink.

The purpose of this study is to analyze the influence of
advertisement on brand attitude through brand image on IBOE
Natural Drink PT. Jamu IBOE Jaya in Surabaya. The research
design used in this research is the research of quantitative
hypothesis testing. Method of taking data used is survey
method which done by spreading questioner. The number of
samples used is 130 respondents. Data analysis technique in
this research using Structural Equation Modeling (SEM).

Key Word: Advertisment, Brand Image, Brand Attitude.

XVi




