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ABSTRAK

Patricia Yessi NRP.1423014050. Tingkat Pengetahuan Remaja Surabaya
mengenai Logo Baru Fanta melalui Media Youtube

Penelitian ini mengukur mengenai tingkat pengetahuan remaja
Surabaya mengenai logo baru Fanta melalui media Youtube. Pada penelitian
ini peneliti melihat karena pentingnya logo bagi suatu perusahaan yang
menjadi suatu identitas korporat. Peneliti ingin mengukur seberapa
konsumen atau publik dari perusahaan tersebut mengetahui logo perusahaan
Fanta. Peneliti memilih youtube sebagai media dalam penelitian ini
dikarenakan media youtube merupakan salah satu media beriklan dari Fanta.
Peneliti menggunakan metode survei, hal ini dikarekan peneliti ingin
mengetahui informasi yang diperoleh dari responden dengan menggunkan
teknik survei. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
metode survei melalui kuesioner.Pada penelitian tingkat pengetahuan ini
peneliti menemukan hasil dimana tingkat pengetahuan remaja Surabaya
mengenai logo baru Fanta melalui media Youtube cenderung tinggi. Hasil
tingkat pengetahuan tertinggi pada indikator logo yaitu indikator warna. Hal
ini dikarenakan warna lebih mudah untuk dipahami dan diingat oleh sebagian
besar remaja.

Kata Kunci : Tingkat Pengetahuan, Logo, Fanta, Youtube
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ABSTRAC

Patricia Yessi NRP. 1423014050.Level of knowledge Surabaya teenagers

about the new Logo of Fanta through Youtube Media

This study measures the level of knowledge about adolescent
Surabaya on the new Fanta logo through the medium of Youtube. In this
study researchers see due importance of logo for a company that became a
corporate identity. Researchers want to measure how consumers or the public
from these companies know the logo company Fanta. The researchers chose
youtube as a medium in this research because youtube is one of the media
media advertising of Fanta. Researchers using survey methods, this dikarekan
researchers want to find out the information obtained from the respondent by
either using the survey technique. This research uses a quantitative approach
to the method of survey through questionnaire. On the research of the level
of knowledge of these researchers found results where the level of knowledge
Surabaya teenagersabout the new logo of Fanta through Youtube media tends
to be high. The results of the highest level of knowledge on the indicator logo
is colors. This is because the color is easier to be understood and remembered
by most teenagers.

Keywords : Logo, Level of Knowledge, Fanta, Youtube
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