
BAB4 

SIMPULAN 

23 

Berdasarkan pembahasan yang telah dikemukakan, maka simpulan yang 

dapat dipaparkan adalah sebagai berikut ini: 

I. Harga jual yang ditetapkan mempengaruhi minat beli konsumen, di mana 

harga yang murah akan menjadi tujuan konsumen. Penetapan harga lebih 

murah membuat ada pengorbanan dari konsumen dalam jumlah uang yang 

lebih sedikit. 

2. Perusahaan rite 1 dapat mengembangkan strategi price bundling yaitu 

menjual dua atau lebih prod uk dalam satu paket, di mana prod uk tersebut 

tidak dapat dijual sendiri-sendiri dan memiliki harga jual lebih murah 

apabila dijadikan satu dengan sistem diskon. 

3. Perusahaan ritel harus memperhatikan upaya faktor-faktor untuk 

memberikan nilai tam bah kepada konsumen dalam pengembangan strategi 

price bundling. Faktor-faktor tersebut antara lain upaya penetapan price 

bundling bukan hanya informasi palsu yang diberikan kepada konsumen 

tetapi dapat dibuktikan serta upaya untuk menciptakan kepuasan konsumen 

dengan tidak menjual prod uk yang rusak atau cacat serta pemilihan 

kombinasi produk yang cocok untuk dijual dalam bentuk paket. 
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