5.1

BAB 5

SIMPULAN DAN SARAN

Simpulan
Berdasarkan analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya,

model dapat digunakan untuk menjelaskan impulse buying generasi Y yang

diambil simpulan sebagai berikut:

5.2.

Availability of money berpengaruh positif terhadap hedonic
consumption tendency. Hal ini menunjukan bahwa hipotesis kedua
telah diterima.

Availability of money berpengaruh positif terhadap impulse buying.
Hal ini menunjukan bahwa hipotesis pertama telah diterima.
Fashion Involvement berpengaruh positif terhadap hedonic
consumption tendency. Hal ini menunjukan bahwa hipotesis
keempat telah diterima.

Fashion Involvement berpengaruh  positif terhadap impulse
Buying. Hal ini menunjukan bahwa hipotesis ketiga telah diterima.
Hedonic consumption tendency berpengaruh positif terhadap
impulse buying. Hal ini menunjukan bahwa hipotesis kelima telah
diterima.

Saran
Dari hasil penelitian dan simpulan yang telah disebutkan di atas,

maka dapat dibuat saran sebagai berikut:

5.2.1. Saran Akademis

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, disarankan pada

peneliti selanjutnya untuk meneliti lebih lanjut mengenai:
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Peneitian selanjutnya diharapkan dapat menambah faktor lain yang
mungkin dapat mempengaruhi variabel-variabel penelitian ini,
seperti availability of time terhadap hedonic consumption tendency
dan terhadap impulse buying. Disarankan penelitian selanjutnya
dapat menganti dengan generasi X yang memiliki kesedian uang
yang lebih dibanding generasi Y.

Penelitian ini hanya meneliti produk-produk fashion pada
umumnya saja, tidak berfokus pada suatu brand tertentu ataupun
produk fashion tertentu seperti tas, dompet, aksesoris dan produk
fashion lainnya. Disarankan penelitian selanjutnya dengan fokus

suatu brand tertentu.

5.2.2. Saran Praktis

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Sogo Department

Store variabel availability of money, fashion involvement, hedonic

consumption tendency berpengaruh positif terhadap impulse buying.

Oleh karena itu dapat diajukan saran sebagai berikut:

1.

Sogo Department Store diharapkan dapat memberikan penawaran
promo atau pemberian harga menarik pada periode-periode
tertentu untuk dapat meransang keinginan belanja konsumen untuk
menjadi impulsif pada saat itu juga.

Bagi Sogo Department Store diharapkan dapat dapat membuat
display dengan trend terkini terus menerus, peletakan barang-
barang, dan tata letak toko yang terus di ubah bertahap agar
terlihat. Bahwa Sogo Department Store selalu memiliki barang-
barang baru dan tampilan yang selalu baru, sehingga membuat

konsumen merasa menjelajahi dunia baru saat berbelanja.
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Bagi Sogo Department Store diharapkan dapat dapat memberikan
harga yang reliabel untuk produk fashion bagi remaja, agar dapat
menarik minat konsumen muda untuk ingin berbelanja. Karena
rata-rata hasil jawaban responden tentang indikator “Saya memiliki

anggaran yang cukup untuk dibelanjakan.” menyatakan netral.
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