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PENGARUH HEDONIST SHOPPING MOTIVATION TERHADAP
IMPULSIVE BUYING PADA MATAHARI TUNJUNGAN PLAZA
SURABAYA

ABSTRAK

Dewasa ini banyak ritel modern yang menawarkan berbagai kebutuhan
dan keinginan yang diperlukan konsumen yang didukung fasilitas serta
promosi yang menarik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
Hedonist Shopping Motivation Terhadap Impulsive Buying Pada Matahari
Tunjungan Plaza Surabaya. Penelitian ini merupakan penelitian kausal.
Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
purposive sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Tiap
responden tersebut merupakan agen mahasiswa yang pernah berbelanja di
Matahari Tunjungan Plaza Surabaya. Data dikumpulkan melalui alat bantu
kuesioner dan selanjutnya diolah dengan teknik analisis Regresi linier
berganda menggunakan program SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa Hedonist Shopping Motivation memiliki pengaruh positif dan
signifikan, oleh karena itu seluruh hipotesis didukung.

Kata Kunci: Hedonist Shopping Motivation, Impulsive Buying.
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THE INFLUENCE OF HEDONIST SHOPPING MOTIVATION ON
IMPULSIVE BUYING IN MATAHARI TUNJUNGAN PLAZA
SURABAYA

ABSTRACT

Many moderns retailers offer various needs and desires that
consumers need that are supported with excelent facilities and promotions.
This study aims to determine the influence of Hedonist Shopping Motivation
against impulsive buying in Matahari Tunjungan Plaza Surabaya. This
study is a causal study. Sampling technique used in this study is purpsive
sampling, with the number of samples 100 respondents. Each respondents is
a student who had been shopping at Matahari Tunjungan Plaza Surabaya.
Data were collected through questionnaire tool and then processed by
multiple linear regression analysis technique using SPSS program. The
results of this study indicate that Hedonis Shopping Motivation has a
positive and significant influence, therefore the whole hypothesis is
supported.

Keywords : Hedonist Shopping Motivation, Impulsive Buying.
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