BAB 5
SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan
Simpulan yang dapat ditarik dari hasil analisis dan pembahasan adalah:

1. Advertising mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap brand
awareness, brand association, perceived quality, dan brand loyalty,
sehingga H; (Hi, — Hig) yang diajukan mendapat dukungan dalam
penelitian ini.

2. Price promotion mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap
brand awareness, brand association, perceived quality, dan brand
loyalty, sehingga H, (H., — Hyg) yang diajukan mendapat dukungan
dalam penelitian ini.

5.2. Saran
Saran yang diajukan berdasarkan hasil penelitian dibedakan menjadi
dua, yaitu:
1. Saran kepada peritel
Advertising dan price promotion yang sudah dilakukan oleh
Hypermarket Carrefour sudah baik, tetapi belum mencapai sangat baik.
Itulah sebabnya, Carrefour dapat meningkatkan advertising dan price
promotion dengan cara membuat iklan-iklan yang bervariasi atau
beragam untuk berbagai macam produk (merchandice) yang berbeda,
dan memberikan price discount untuk produk-produk tertentu dengan
interval waktu promosi yang singkat, agar tidak menciptakan kesan
negatif di benak konsumen.
2. Kepada peneliti yang akan datang
Teknik analisis data penelitian ini menggunakan regresi berganda
yang diolah dengan program SPSS (v.15.0), sehingga harus melakukan
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empat kali pengolahan data. Itulah sebabnya, kepada peneliti yang akan
datang disarankan hendaknya mengolah data dengan menggunakan
program LISREL atau Amos, sehingga akan dapat diketahui kelayakan
model penelitian, hasil penelitian yang lebih akurat, dan pengolahan data
tidak berulang-ulang.
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