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ABSTRAK 

Rahmatia Mulyaningsih NRP. 1423013114. SIKAP MASYARAKAT 

REMBANG MENGENAI PROGRAM CSR “10.500 BIBIT TANAMAN” 

MILIK SEMEN INDONESIA. 

 Corporate Social Responsibility adalah komitmen perusahaan atau 

dunia bisnis untuk berkontribusi dalam pengembangan ekonomi yang 

berkelanjutan dengan memperhatikan tanggung jawab social dan menitik 

beratkan pada keseimbangan antara perhatian terhadap aspek ekonomis, 

social, dan lingkungan. Program CSR 10.500 bibit tanaman merupakan 

bentuk komitmen dan tanggung jawab perusahaan kepada lingkungan 

sekitarnya. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan 

metode survey. Penelitian ini dilakukan guna mengetahui sikap masyarakat 

rembang mengenai program CSR 10.500 bibit tanaman milik Semen 

Indonesia. Sikap terdiri dari tiga komponen yaitu kognitif, afektif dan 

konatif. Hasil dari penelitian ini menunjukkan sikap yang positif terhadap 

program csr 10.500 bibit tanaman. 

 Kata Kunci: Sikap, Corporate Social Responsibility, Semen Indonesia 
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ABSTRACT 

Rahmatia Mulyaningsih NRP. 1423013114. THE ATTITUDE OF 

REMBANG PEOPLE ABOUT CSR PROGRAM “10,500 SEEDS” OF 

SEMEN INDONESIA 

Corporate Social Responsibility is the commitment of the company or the 

business world to contribute to sustainable economic development with 

social responsibility concerns and focus on economic, social and 

environmental conditions. The CSR program of 10,500 seeds is a form of 

corporate commitment and responsibility to the surrounding environment. 

This research is a quantitative descriptive research with survey method. 

This research was conducted to find out the attitude of society to CSR 

program of 10,500 crop seeds owned by Semen Indonesia. Attitudes consist 

of three things: cognitive, affective and conative. The results of this study 

indicate a positive attitude to the csr 10,500 seedlings program. 

Keywords: Attitude, Corporate Social Responsibility, Semet Indonesia 


