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ABSTRAK

Yusuf Aktor Prasetyo NRP.1423013105. KONSTRUKSI PERAN
PEREMPUAN DALAM IKLAN ORIFLAME VERSI “ORIFLAME

CHANGES LIVES”.

Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana tanda-tanda
konstruksi peran perempuan pada iklan Oriflame. Peneliti menggunakan
metode analisis semiotic Charles Sanders Peirce untuk menguraikan serta
melihat tanda konstruksi peran perempuan pada iklan Oriflame yang
mengangkat fenomena kesetaraan gender.

Melalui analisis semiotik Peirce, peneliti menemukan bahwa iklan
yang dibuat oleh Oriflame dalam hal ini versi “Oriflame Changes Lives”
terdapat konstruksi perempuan yang ditunjukkan oleh media. Konstruksi
perempuan yang ada di iklan Oriflame yaitu berkaitan dengan peran kerja
perempuan serta peran perempuan terhadap keluargannya. Seperti halnya
perempuan di iklan Oriflame ini digambarkan keluar dari ranah domestik
yang selama ini membelenggu mereka dengan cara berkarier, tetapi di sisi
lain mereka juga harus kembali mengurusi urusan keluarga. Dan di sisi
medianya sendiri peneliti melihat Oriflame ingin menunjukkan dan
memperkenalkan produk-produknya dengan beriklan di media massa.

Kata kunci: Konstruksi peran perempuan, Analisis Semiotika, Iklan.
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ABSTRACT

Yusuf Aktor Prasetyo NRP. 1423013105. THE CONSTRUCTION OF
THE ROLE OF WOMEN IN THE ADS ORIFLAME VERSION

"ORIFLAME CHANGES LIVES".

This research aims to look at how the signs of construction of the
role of women in the ads Oriflame. Researchers using semiotic analysis
method of Charles Sanders Peirce to elaborate construction signs as well as
see the role of women in the ads Oriflame who raised the phenomenon of
gender equality.

Through the analysis of Peirce semiotik, researchers found that the
ads made by Oriflame in this version of "Oriflame Changes Lives" there is a
female construction shown by the media. Construction of women that exist
in advertising that is related to the Oriflame role of women's work as well as
the role of women against keluargannya. As with the women in the ads
depicted Oriflame out of the domestic sphere that had bound them in his
way, but on the other hand they must also back the deal with a family affair.
And on the side of his own investigators viewed Oriflame wants to show
and introduce its products with advertising in the mass media.

Keywords: construction of the role of women, semiotics analysis,
advertising.
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