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ABSTRAK

Alvin Setiawan Jusuf. NRP 1423012071. TINGKAT PENGETAHUAN
PEMBACA MAJALAH SCG MENGENAI PERUBAHAN LOGO
MAJALAH SCG TAHUN 2014

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui Tingkat Pengetahuan
Pembaca Majalah SCG mengenai Perubahan Logo Majalah SCG Tahun
2014. Pada penelitian ini, melihat bagaimana pengetahuan pembaca majalah
SCG mengenai perubahan logo yang terjadi dalam majalah SCG sebagai
strategi Public Relations dalam mengemban identitas korporat kepemilikan
Media Suara Surabaya.

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan
kuantitatif dengan jenis penelitian deskriptif menggunakan metode survei.
Penelitian ini menggunakan elemen-elemen logo: bentuk, warna dan
tipografi sebagai indikator pengukuran tingkat pengetahuan. Hasil
penelitian ini diketahui bahwa tingkat pengetahuan pembaca majalah SCG
mengenai perubahan logo majalah SCG adalah tinggi, untuk masing-masing
elemen bentuk, warna dan tipografi adalah tinggi.

Kata Kunci:

Tingkat Pengetahuan, Perubahan Logo, Majalah Surabaya City Guide,
Strategi Public Relations, Elemen-elemen Logo
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ABSTRACT

Alvin Setiawan Jusuf. NRP 1423012071. KNOWLEDGE LEVEL OF SCG
MAGAZINE READER ABOUT THE CHANGE OF LOGO OF SCG
MAGAZINE YEAR 2014

This research was done due to knowing Knowledge level of SCG
Magazine Reader about The Change of Logo of SCG Magazine Year 2014.
This research look how SCG magazine reader about the change of logo of
SCG magazine that happen in SCG magazine as Public Relations strategy
in order to develop corporate identity of Suara Surabaya Media.

Research approach that been used is quantitative approach with
descriptive kind of research using survey method. This research used logo
elements: shape, color and typography as indicator in order to measure
knowledge level. The result for this research is known that knowledge level
of SCG magazine reader about the change of logo of SCG magazine is high,
for each element shape, color and typography is high.

Keyword:

Knowledge Level, The Change of Logo, SCG Magazine, Public Relations
Strategy, Logo Elements
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