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karakiensiitk hedoms, maka kclompok Kkonsumen ini cenderung igin berfoya

il Berhaons keloiden Rao kangirnen i mmaka hares menaminklan kel
untuk berbagai kebutuhan Bagl konsumen ini maka harga menunjukkan kelas

stru tidak menarik. Untuk kelompok konsumen

unakan bahwa peritel mampu mevakinkan konsumen

konsumen sehingga 1dentifikasi terhadap karaktenstik konsuimen menjadi sebuah




DAFTAR KEPUSTAKAAN

Berman, Barry, dan Joel R. Fvans, 2007, Retail Managemeni: A Strategic
Approach, Tenth Edition, New jersey:Prentice half inc.

—A

Kotler, Philip, 1994, Marketing: 4n Introduction. 3 Tdition, Prentice-Hall Inc.
Ketler, thn 2001, Manajemen Pemasaran, Edisi Bahasa Indonesia, Jakarta:
P1 Prennalhnuo

Handoko, F. (2000}, Manajemen Persediaan, Jakarta; Gramedia Pustaka Utama
Levy, Michae!l dan Barton -'X Weitz, 2001, Retaifing Management. Fourth
Edition, New York: MeGraw-Hill.

Lim, Jooscop. Imran S Curmm, Rick L. Andrews, 2005 Consumer
reterogencity in the longer-term effects of priee promotions, /nicrn.
S of Research in Marketing 22 (2005) 441 457 www elsevier.com/
u)garst esmar

Susanto, K, 2007, Harga dan aplikasinya dalam pemasaran, Jakarta: PT Rineka
Cipta

Scheers, Louise Van  dan M C Cant, 2007, The effect of consumer price
knowledge and gender on retail marketing strategy, African Journal
of  Business  Management, pD. 092-098,  July 2007,
hitp //www.acadermicjournals.org/ajbm ISSN 1993-8233

Secapramana, Venna H., 2007, Model Dalam Strategi Penetapan [farga,
http://vincentsecapramana tripod.com/isi/strategt harga.htm

Utamu, Christina W, 2006, Manajemen Ritei: Strategi dan Implementasi Ritel
Modern. Jakaria: Salemba Empat





