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PENDAHULUAN

i.1. Latar Belukang Penentuan Pokok Bahasan
Banvak peritel vang bersaing harga agar memberikan dava tarik untuk
dikunjungi konsumen. Terlebth lagt untuk situst krisis di mana harga berbagai

harang mengalami kenaikan sedangkan dava bell konsumen tidak mengalami

kenaikan sctingg kKenaikan barga barang, dan hal ini menyebabkan konsumen

semakin selekif terhadap harga. Semakin rendah harga barang semakin rendah
ula pengorbanan vang harus dikeiuarkan oleh kensumen.

Harga merupakan elemen penting dalam strategi pemasaran dan harus

scnantiasa  dilthat dalam  hubungannva dengan strategi  poemasaran, Harpa
berinterakst dengan seluruh elemer lainnva dalam bauran pemasaran untuk
menentukan efektivitas dari setiap elemen dan keseluruhan elemen. Tujuan yang
menuntun strateg: penetapan harga harustah merupakan bagian darl tujuan yang
menuntun strategi pemasaran secara Keseluruhan, Oleh karena iw tidaklah benar
bila harga dipandang scbagal elemen vang mandini darl bauran pemasaran, karena

harga itu sendiri adalah elemen sentral dalam bauran pemasaran (Secapramana,

funya unsur bauran pemasaran vang memberik
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pemasukan atau pendapatan bagi perusahaan {Secapramana, 20071} Dan sudut
pandang pemasaran, harga merupakan satuan moneter atay ukuran lainnya

{termasuk barang dan jasa lainnva) vang ditukarkan agar memperoleh hak
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kepemilikian atas penggunaan suatu barang atau jasa. Pengertian i sejalan
dengan konsep pertukaran (exchange) dalam pemasaran.
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Harga merupakan komponen vang berpengaruh langsun
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penjualan perusahaan.

barang vang dijual. Selain ittu secara tidak langsung harga juga mempengaruhi

dalam kaitannya dengan efisiensi produksi. Oleh karena itu penetapan harga

dapatan total dan biava iotal, maka keputusan dan strateg

penctapan  harga memegang  peranan  penting  dalam setiap  perusahaan

Menurut Secapramana {2007:1), dari sudut pandang konsumen, harg
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seringkali dipunakan schagai indikator nilai bilamana harga tersebut dihubungkan
dengan manfaat yvang dirasakan atas suatu barang atau jasa. Nilai (va/ue) dapat

didefinisikan sebagai rasio antara mantaat vang dirasakan dengan
demikian pada tingkat harga tertentu, bila manfaat vang dirasakan konsumen
an meningKat pula, Seringkali pula dalam penentuan
nilai suatu barang atau jasa, konsumen membandingkan kemampuan suatu barang

atau jasa dalam memenuhi kebutuhannya dengan kemampuan barang atau jasa

synstitust
Begitu pentingnya harga dalam dalam konteks pemasaran ritel, maka

peritel harus mempertimbangkan banyak faktor terutama keterjangkauan pembel:
schingga harga vang ditetapkan memberikan dava tarik bag: konsumen untuk

membeli. Pembelian vang terus meningkat meskipun laba vang didapatkan per
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unit barang rendah maka akhirnya juga bisa mengakumulasikan laba total vang
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besar karena dukungan penjualan yang besar.
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1.2, Pokok Bahasan
Berdasarkan iatar belakang masalah di atas, pokok bahasan dalam makalah

int adaiah penetapan harga untuk meningkatkan omzet penjualan pada bisnis ritel.

1.3. Tujuan Pembahasan





